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Resumen

La produccion cultural evangélica, nutrida por el lenguaje de los medios de comunicacion y
la industria cultural, ha configurando una diversidad de propuestas que delinean un sector
del mercado simbolico contemporéneo en Argentina. Musica, television y radio cristianas
ocupan lugares dentro de la oferta comunicativa disponible en el espectro mediatico del
pais. Este trabajo aborda esos fendmenos a partir de la conformacion de los géneros
discursivos y mediaticos considerando su especificidad en relacion con la produccién
cultural de factura evangélica.

Palabras Claves: Género, enunciacion, medios de comunicacion evangélicos

Abstract

The evangelical cultural production nourished by the language of the mass media and the
cultural industry, has forming a diversity of offers that delineate a sector of the
contemporary symbolic market in Argentina. Christian music, television and radio occupy
places inside the communicative available offer in the media spectrum of the country. This
work approaches these phenomena from the conformation of the discursive and media
genres considering his specificity in relation to the evangelical cultural production.
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Introduccion

La produccion cultural evangelica, nutrida por el lenguaje de los medios de
comunicacion y la industria cultural, ha configurando una diversidad de propuestas que
delinean un sector del mercado simbdlico contemporaneo en Argentina. Musica, television
y radio “cristianas” ocupan lugares dentro de la oferta comunicativa disponible en el
espectro mediatico del pais. Este trabajo aborda esos fendmenos a partir de la conformaciéon
de los géneros discursivos y mediaticos considerando su especificidad en relacion con la
produccién cultural de factura evangélica®. Nociones como iglesia electrénica e industria
cultural han sido utilizadas, en los estudios sobre evangélicos, para analizar distintas
vertientes del fendmeno, particularmente en sus aspectos productivos méas especializados,
institucionalizados y masivos. Por su parte los estudios sobre géneros mediaticos no suelen
profundizar sobre las particularidades de sus expresiones en el ambito cultural evangélico.
En nuestro caso, la nocion de género permite abordar los didlogos y diferenciaciones que se
establecen entre los medios y discursos evangélicos y los considerados seculares, asi como
las articulaciones entre sus expresiones culturales populares con las industrializadas y
masivas. Para presentar nuestra problematica en primer lugar nos referimos a los
antecedentes vinculados al estudio de los medios y produccion cultural evangélica, y en
segundo lugar a las vertientes evangélicas en Argentina y el papel de los medios de
comunicacion y la industria cultural que han sido sefialados por los estudios locales. Para
exponer nuestra propuesta de abordaje problematizamos las nociones de géneros
discursivos y mediaticos (Bajtin 2011 [1979]; Steimberg 1998) y retomamos la perspectiva
dialdgica implicadas en las mismas para referirnos a la produccion cultural y mediatica
evangélica, principalmente pentecostal. Para llevar adelante el andlisis propuesto
indagamos aspectos vinculados a las dimensiones tematicas, retdricas y enunciativas, que
reconocemos a partir de nuestro trabajo de campo realizado en el circuito cultural
evangélico de una ciudad capital de provincia del noroeste argentino. Finalmente, en las
conclusiones sintetizamos las principales dimensiones involucradas en la conformacién de
los géneros analizados.

1. Musica, television y radio “cristiana”

El estudio de la produccion cultural y mediatica evangélica se ha realizado a partir
de nociones como iglesia electronica (Assman 1987; Mansilla 2009), industria cultural
(Navarro 2000) o la presencia de la cultura mass mediatica en el rito religioso (Gogin Sias
1997) por ejemplo. Uno de los primeros en plantear el tema en América Latina y ofrecer
una “ejemplificacion informativa” (1987:64) a traves de casos es el andlisis de Hugo
Assmann, inscripto en la linea de la Teologia de la Liberacion, aunque en didlogo con las
ciencias sociales. El autor discute la nocion de “iglesia electrénica” desarrollada en el
contexto norteamericano y analiza su presencia en América Latina:

Designa un fendmeno bastante peculiar y caracteristico de la realidad
norteamericana: el intenso y creciente uso de los medios electrénicos,
especialmente de la TV, por dirigencias religiosas casi siempre fuertemente
personalizadas y relativamente autonomas en relacién a las denominaciones
cristianas tradicionales. Son justamente los super-astros de la TV. Por el tipo de
mensaje de salvacion, con énfasis en la salvacion individual, son también
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llamados “super-salvadores” (super-savers) Es cierto que ellos utilizan
muchisimo la radio. Pero lo que mas los define es su imagen de tele-
evangelistas (1987: 17-18)

Este trabajo sefiala que, en ese momento, es decir la década de los ochentas, si bien
el fenomeno mas llamativo es televisivo, el mas extendido es radiofénico. Mas
contemporaneamente la nocion de iglesia electronica es retomada en el anélisis de Miguel
Mansilla (2009) sobre la utilizacion de medios de comunicacion y nuevas tecnologias por el
neopentecostalismo chileno. El autor se refiere a “la radio como pulpito, la teleiglesia, la
ciberiglesia, los templos micro-tecnoldgicos y la industria musical”, y sostiene que “El
neopentecostalismo ha transformado los medios de comunicacion en templo, trasladando la
magia, el encanto, el show, lo fantastico, lo humoristico y lo ludico a los templos
electronicos™ (2009:10)

En su estudio sobre las transformaciones en la musica religiosa Carlos Garma
Navarro (2000) recurre al concepto de industria cultural para referirse a la produccion
musical evangélica: “El caso de la musica evangélica muestra como un sector social puede
reapropiarse de los elementos de la industria mass-mediatica para sus propios fines,
creando un mercado de bienes simbolicos alternativo” (2000:78) Las relaciones entre
religion y cultura mass-mediatica también han sido abordadas en el estudio de caso de una
iglesia pentecostal, de Gogin Sias y Pérez Vela (1997) Los autores analizan aspectos como
la espectacularizaciéon del rito y particularmente el papel de la radio vinculada con la
transmision y promocién de los cultos.

Las investigaciones efectuadas desde las perspectivas mencionadas permiten la
comprension de aspectos relativos a las dimensiones industriales y masivas del fenémeno
que tienen un impacto perceptible en el circuito cultural contemporaneo. En nuestro caso
buscamos la comprension de expresiones culturales y mediaticas evangélicas configuradas
en el seno de la cultura popular y que, si bien se articulan en relaciones ambivalentes con lo
masivo e industrializado de la produccion actual, no pueden ser caracterizadas como
masivas o industriales en si mismas. Nos referimos por ejemplo a la extendida radiofonia y
a las bandas musicales conformadas en el &mbito de iglesias pentecostales populares, con
heterogéneas experiencias de difusion dentro y fuera del entorno evangélico, asi como de
capacitacién y profesionalizacion de sus recursos. Se trata de experiencias de produccién
cultural y mediética de circulacion predominantemente local, pero conectadas y atravesadas
por las dimensiones masivas del sector impulsadas por organizaciones eclesiales
profesionalizadas. Es en este sentido que consideramos que una aproximacion desde la
perspectiva de los géneros discursivos y mediaticos, entendidos como transversales entre lo
popular y lo masivo, permite reconocer las particularidades de la produccion cultural
popular evangelica asi como las lineas que la vinculan con las expresiones masivas y/o
industrializadas, y al mismo tiempo en aquellos aspectos comunes que modulan sus
particulares diferencias con las realizaciones no evangélicas.

En el estudio de los medios de comunicacion y su vinculacion con la trama cultural
resulta fundamental la ya clasica perspectiva de J. Martin-Barbero, pues propone desplazar
el andlisis “de los medios a las mediaciones, esto es, a las articulaciones entre practicas de
comunicacion y movimientos sociales, a las diferentes temporalidades y la pluralidad de
matrices culturales” (1997:203), y permite en el caso de este estudio atender a la
produccion cultural evangelica que configura recursos mediaticos como espacios de
comunicacion. Su propuesta es el resultado de la critica, por un lado a las perspectivas que
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solo ven a la comunicaciébn como un proceso lineal de dominacion de los sectores
subalternos, y por otro a las que solo ven en los sectores subalternos aquello que tienen de
resistencia frente a la dominacion. Martin Barbero sin dejar de considerar la eficacia de la
industria cultural, no reduce la comunicacion popular a lo que le falta —en relacion a los
modelos profesionalizados de produccion medidtica- o a lo que reproduce —en tanto
determinada externamente- sino que tal como lo proponen Grignon y Passeron (1991)
permite dar cuenta de las culturas populares en positivo, sin resumirlas en la nocién de
culturas resistentes®. En su perspectiva de analisis de medios Martin-Barbero considera que
“Entre la logica del sistema productivo y las logicas de los usos median los géneros. Son
sus reglas las que béasicamente configuran los formatos y es en ellos donde ancla el
reconocimiento cultural de los grupos” (1987: 241, cursivas del original). En este sentido,
las mediaciones socioculturales, especialmente religiosas, que constituyen estos medios de
comunicacion y que analizamos en este trabajo, constituyen ademas de medios, espacios de
comunicacion en los que productores y publico participan y se reconocen. En este sentido
los géneros son “estrategias de interaccion” (Martin-Barbero 1987: 241) entre los
productores y sus audiencias.

2. Iglesias evangelicas y medios de comunicacion en Argentina

Bajo la denominacion de evangélicas se encuentra comprendido un conjunto
heterogéneo de iglesias. En su estudio sobre el movimiento evangélico argentino entre
1980-2001, Wynarczyk (2009) ofrece un panorama del campo evangélico diferenciado en
dos polos. El “polo historico liberacionista”, conformado por el sector luterano, el
anglicano-metodista y el reformado- calvinista. Se trata de las primeras iglesias protestantes
que llegaron al pais en el siglo XIX originadas en la Primera Reforma, mantienen
conexiones con paises europeos y constituye el conjunto de iglesias que posee el menor
caudal demogréfico en el campo evangélico (2009: 44) El “polo conservador biblico” esta
integrado por el sector evangelical y el pentecostal que tienen su eje en la “inerrancia
biblica y el encuentro personal con Jesucristo”. Ambos sectores estan “inclinados hacia el
dualismo negativo radial” (2009: 46).* Wynarczyk interpreta los aportes de los sectores
como una cadena de valor, en la que la iglesia primitiva es el denominador comin y
sostiene que “Los evangelicales agregaron el énfasis en la conversion interior y redujeron
los sacramentos a poco mas que simbolos. Los pentecostales agregaran el énfasis en que los
milagros y las visiones ocurren hoy” (2009:49). En este sentido afiade también que “El
principal aporte del pentecostalismo a la cadena de valor, es la idea de bautismo en el
Espiritu Santo, con el agregado de la evidencia manifiesta de “hablar en lenguas” o
glosolalia (Hollenweger, 1976)” (2009: 49). Sostiene el autor que distintas investigaciones
remarcan a “los milagros de sanidad” como el mas importante movilizador del crecimiento
del pentecostalismo en América Latina: “milagros que nos remiten al concepto de “poder”
y la etiologia espiritual de la enfermedad; si es el resultado de la accién de las fuerzas del
maligno, la sanidad lo es de la intervencion del poder del Espiritu Santo” (2009: 50). El
sector evangelical a su vez esta integrado por iglesias de bautistas, hermanos libres y
menonitas, que serian “evangelicales clasicos”. También sefiala “agrupaciones de
renovacion carismatica, grupos de renovacion con rasgos neopentecostales y reformistas
sociales o neoevangelicos™. El sector pentecostal esta integrado por “pentecostales clasicos,
pentecostales neoclasicos, neopentecostales, pequefias iglesias pentecostales autdnomas de
barrios pobres y “los brasilefios” (isopentecostalismo o parapentecostalismo). En el
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contexto de nuestra investigacion nos interesa remarcar por un lado, la heterogeneidad de
las iglesias evangélicas, la importancia del sector pentecostal en el proceso de crecimiento y
visibilizacion publica del conjunto evangélico, en el que se enmarca el uso de los medios de
comunicacion.’

Particularmente sobre el desarrollo del pentecostalismo en Argentina, Pablo Seman
indica que su historia —siguiendo la formulacion de Freston (1994) para el caso brasilero-
podria interpretarse a partir del

desarrollo y superposicion de tres ondas diferenciadas por su origen y su
proyecto evangelizador: el impulsado por las misiones evangelizadoras y los
pioneros (reconocido por su caracter rigorista), el pentecostalismo desarrollado
en forma posterior y de forma autdctona, identificado con motivos de cura
divina y el neopentecostalismo (2010a:17)

En su investigacion sobre pequefias iglesias pentecostales de barrio, Seman sostiene
que la apropiacién del pentecostalismo ya establecido, se conformé tanto en las grandes
iglesias neopentecostales como en “multiples apropiaciones localizadas, en las que se
mixturan las multiples y contradictoras lineas de influencia del mundo evangélico con la
cultura local” (2010a: 31) impulsadas por los propios actores barriales. Profundiza el autor
en esta linea el estudio de la expansion del pentecostalismo en sus vinculaciones con la
religiosidad y la cultura popular urbana.

Los estudios sobre evangélicos en Argentina han sefialado el uso que principalmente
pentecostales hacen de los medios de comunicacion. Desde la década de los ochenta con
mayor impulso, diversas manifestaciones culturales se han incorporado a la oferta
comunicativa contemporanea, tal es el caso de la musica, la radio y la television evangélica.
Sefiala Miguez en relacion a la vuelta a la democracia en Argentina en 1983: “La mayor
libertad se vio, de la misma manera, reflejada en el hecho que los evangélicos (...) tuvieron
libre acceso a los medios de comunicacion e incluso fueron capaces de operar sus propias
radio emisoras, por lo general equipos de onda corta” (1998:19) En el estudio sobre el
movimiento evangélico desarrollado por Wynarczyk, el uso de la radio y la television, asi
como otras herramientas de comunicacion, es sefialado como parte de “los medios tacticos
que les permitan multiplicar la propagacién del mensaje” (2009: 147). Este uso estratégico
refiere:

el pragmatismo de los conservadores biblicos y la perseverancia en el
objetivo escatoldgico de “la Gran Comision” (Mateo 28:19-20; Hechos 1:8),
esto es predicar hasta la ultima criatura de la Tierra antes del “fin de los
tiempos”. Aunque originalmente pertenecen al “mundo”, los conservadores
biblicos han sido pragmaticos en relacion con los medios de
comunicacion radiales y televisivos (Horsfield 1984:18) y los incorporaron
a su stock de recursos de movilizacion (2009: 103-104).

Asimismo Algranti también indica la presencia neopentecostal en los medios de
comunicacion y los consumos culturales (2010:84), en su estudio sobre megaiglesias en
Argentina. Particularmente avanza en la compresion del las relaciones entre industria
cultural y religion en el sector editorial catolico y evangélico (2011) y, ofrece un panorama
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de los productores editoriales y los bienes que producen, asi como una clasificacion de los
publicos en el ambiente catolico y evangélico (e/p).

La consolidacion de la musica evangélica dentro del mercado discografico, sefialada
en trabajos como el de Seman y Gallo (2008) a proposito de la banda de rock Rescate y la
incidencia de la banda fuera del mundo evangélico, es una de las facetas del fenémeno del
establecimiento de lo evangélico como género de produccion cultural. Semén también
sefiala que “La cuestion del surgimiento de la industria cultural evangélica esta vinculada
tanto a los proyectos de evangelizacion como a los de retencion de camadas de fieles de
antigua data que exigen la renovacion de los repertorios de actividad religiosa” (2010b: 7).
La presencia de esta vertiente en los medios de comunicacion es la que nos conduce a
preguntarnos por las caracteristicas de la produccion cultural evangélica y es alli donde la
nocion de género resulta pertinente.

3. Géneros discursivos - géneros mediaticos

Los estudios sobre géneros televisivos o radiofonicos por ejemplo, permiten el
analisis y la comprension de maultiples formas mediaticas, sus caracteristicas,
transformaciones e interrelaciones. Para el medio televisivo Mazziotti (2001) realiza una
clasificacion en dos grandes grupos a partir de la diferenciacion entre informacién y
entretenimiento —aunque sefiala también los desplazamientos de las demarcaciones entre
ellos- y ubica al género religioso en el primer grupo. La propuesta de Mata y Scarafia para
el anélisis del discurso radiofénico, especifica como dimensiones de andlisis la dimension
referencial, la dimension enunciativa y la dimension estructural (1993). Las autoras
mencionan los géneros Informativos o periodisticos, Musicales, Educativos, De
entretenimiento, Dramaticos, De servicio pablico, Omnibus, Celebraciones y espectaculos
y Publicitarios (1993:90) y refieren al género Celebraciones y espectaculos como
“transmisiones en vivo de actividades religiosas, deportivas y artisticas cuya forma de
emision depende del ritual o evento difundido (misas, rosario, horas santas, partidos de
diversos deportes, recitales musicales, etc.” (1993:90). Al margen de la evidente referencia
a la transmision de celebraciones en el contexto catélico en esta Ultima clasificacion, se
trata tanto en el caso de los géneros televisivos como de los radiofénicos de categorias que
no han profundizado en las especificidades que resultan de la articulacion entre los géneros
mediaticos y los discursos evangélicos mediaticos, particularmente pentecostales. Entre los
autores argentinos que abordaron la problematica de los géneros en el ambito de los medios
de comunicacidn, se encuentra Steimberg (1998), entre sus fuentes tedricas se encuentra la
clasica perspectiva desarrollada por Bajtin acerca de los géneros discursivos (2011 [1979])
Retomamos en nuestro analisis a ambos autores, comenzamos por este Gltimo.

Bajtin se refiere a los géneros discursivos como “tipos relativamente estables de
enunciados” (2011 [1979]: 248) v, los vincula con distintas “esferas de la praxis humana”,
en su concepcion el espacio social es constitutivo de los géneros y viceversa, los géneros
son constitutivos del espacio social. A partir de la critica a la presentacion esquematica de
las figuras de hablante y oyente -cuando en la lingiiistica se convierte en una “ficcion
cientifica” en la que el primero es concebido como activo y el segundo como pasivo-,
remarca la actividad implicada en la respuesta del oyente de modo que se convierte, de
igual modo, en hablante. Delinea un encuadre del proceso comunicacional relacional,
puesto que los enunciados en tanto unidades no se pueden abordar aisladamente. Considera
que “Todo enunciado es un eslabon en la cadena, muy complejamente organizada, de otros
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enunciados” (2011 [1979]: 258) y configura su planteo de la comunicacién discursiva
siguiendo el modelo del didlogo y la figura de la cadena y sus eslabones, que le permiten
explicitar y remarcar las relaciones entre enunciados, que tienen lugar en situaciones
comunicativas desde las mas simples a las mas complejas:

Cada enunciado esta lleno de ecos y reflejos de otros enunciados con los cuales
se relaciona por la comunidad de esfera de la comunicacion discursiva. Todo
enunciado debe ser analizado, desde un principio, como respuesta a los
enunciados anteriores de una esfera dada (el discurso como respuesta es tratado
aqui en un sentido muy amplio): los refuta, los confirma, los completa, se basa
en ellos, los supone conocidos, los toma en cuenta de alguna manera. El
enunciado, pues, ocupa una determinada posicion en la esfera dada de la
comunicacion discursiva, en un problema, en un asunto, etc. Uno no puede
determinar su propia postura sin correlacionarla con las de otros (2011 [1979]:
281, cursivas del autor)

Esta vinculacion “dialdgica” del enunciado con enunciados anteriores, también tiene
lugar con los enunciados “por venir’:

un enunciado no solo esta relacionado con los eslabones anteriores, sino
también con los eslabones posteriores de la comunicacion discursiva (...) el
enunciado se construye desde el principio tomando en cuenta las posibles
reacciones de respuesta para las cuales se construye el enunciado (...) Un signo
importante (constitutivo) del enunciado es su orientacion hacia alguien, su
propiedad de estar destinado.” Asimismo el autor sostiene que “Todo género
discursivo en cada esfera de la comunicacion discursiva posee su propia
concepcién del destinatario, la cual lo determina como tal. (2011 [1979]: 285,
cursivas del autor).

En esta concepcion de los géneros discursivos, es tan importante para Bajtin la
figura del destinatario y la orientacion del enunciado hacia él que indica

El caracter dirigido del enunciado es su rasgo constitutivo sin el cual no existe
ni puede existir el enunciado. Las diferentes formas tipicas de este caracter, y
las diversas concepciones tipicas del destinatario, son las particularidades
constitutivas que determinan la especificidad de los géneros discursivos (2011
[1979]:289).

Estos aspectos que hacen a una concepcion social y relacional de los géneros
discursivos, a la perspectiva dialdgica de los procesos de comunicacion y a la particularidad
de la enunciacién en tanto respuesta dirigida segun una concepcion de destinatario en un
ambito social, son las que retomaremos en nuestra propuesta sobre los discursos
evangeélicos mediaticos.

La nocion de género también ha sido problematizada por Steimberg a partir de su
eficacia analitica en relacion al espacio empirico de los medios de comunicacion. El autor
define a los géneros como
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Clases de textos y objetos culturales, discriminables en todo lenguaje o soporte
mediatico, que presentan diferencias sistematicas entre si y que en su
recurrencia histdrica instituyen condiciones de previsibilidad en distintas areas
de desempefio semidtico e intercambio social (1998:41, cursivas del autor).

Asimismo, sefiala la condicion de expectativas y restricciones culturales (dan cuenta
de diferencias entre culturas)” (1998:41, cursivas del autor) de los géneros. Steimberg
dialoga con las nociones de género formuladas principalmente en el &mbito de los estudios
literarios, pictoricos y etnoldgicos, para plantear su pertinencia en torno al estudio de los
medios de comunicacion. En este caso, para argumentar sobre su definicion de género,
sefiala que

En relacién con los géneros discursivos, Bajtin acufié algunas de sus formulas
de larga fecundidad para definir ese efecto de previsibilidad y esas
articulaciones historicas: les adjudico la condicion de “horizontes de
expectativas” que operan como “correas de transmision entre la historia de la
sociedad y la historia de la lengua” (1998:41).

Seguimos el enfoque de Steimberg para el andlisis de los géneros en el &mbito de
los medios de comunicacién, particularmente en las configuraciones que adquieren las
dimensiones tematica, retorica y enunciativa. Entonces, a partir de su conjuncion con la
perspectiva de Bajtin proponemos la pertinencia de la nocién de género para analizar la
especificidad de los medios de comunicacion, la produccion cultural evangélica y la
pertinencia de la nocion de enunciacién para caracterizar los modos diversos en que desde
estos productos culturales se conforma la interpelacion de los pablicos.

4. Discursos evangélicos y géneros mediaticos

Las clasificaciones y definiciones acerca de los medios y los procesos de
comunicacion, suelen estar cargadas de preconceptos y supuestos acerca de lo que la
comunicacion popular debe ser y acerca de lo que las comunicaciones religiosas son, por
ejemplo, a partir de modelos catdlicos. Recurrimos a la nocion de género, despojada de un
sentido prescriptivo acerca de lo que se espera de la comunicacion popular y atenta a las
significaciones en juego en el ambito cultural evangeélico-pentecostal. Es posible utilizar la
nocion de género para referir a la produccion cultural evangélica, a condicion de no perder
de vista que se trata de una categoria analitica y por lo tanto problematica, es decir que no
se ajusta estrictamente a la produccion cultural, como tampoco la produccién cultural
encaja perfectamente en la misma. Justamente las divergencias en torno al uso de la
categoria, no analitica sino operativa® entre los propios actores, informan sobre la
heterogeneidad y conflictividad de las manifestaciones culturales evangélicas.

En primer lugar, la denominacion de los productos culturales y mediaticos
evangélicos evidencia diferencias entre quienes intervienen y participan en el entorno
cultural evangélico y quienes no. Los primeros suelen referirse a la mdsica, radio y
television “cristiana” y es menos frecuente el término “evangélica”; por el contrario, este
ultimo término es mas generalizado entre quienes no son evangélicos para referirse a los
mismos productos culturales. Tanto evangélicos como cat6licos son cristianos y en el uso
en algunos casos esta raiz comun es enfatizada, otras veces pasa a un segundo plano frente
a las diferencias entre unos y otros.
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Una nueva divergencia asoma en la vinculacion de los discursos evangelicos
mediaticos con el espacio social. Una clasificacion a groso modo ubicaria a la produccion
cultural y en general al discurso evangélico como un tipo de discurso religioso, en tanto
relativo a una religion, por lo tanto la musica, la radio y la television puede ser religiosa
catdlica o evangélica, por ejemplo. Nuevamente se presenta una divergencia entre quienes
participan del entorno cultural evangélico y quienes no, puesto que los evangélicos
rechazan para si la calificacion de “religic')n7” o “religioso”, ya que entienden se refiere a la
institucionalizacion y normatividad catolica de la cual se diferencian. Una conductora de un
programa de radio “cristiano” explicaba respecto de esta diferencia que marcan con lo
“religioso™:

Entrevistadora: Muchos, conversando con muchos cristianos, me han dicho
exactamente lo mismo que usted me dice: “nosotros no transmitimos una
religion” como enfatizando eso, eh, ;Qué quiere decir que no es una religion?
Conductora: Y porque no es religion, o sea que no sé que es, porque muchas
Veces uno se pregunta y no, viste, yo no soy de tu religion, entonces, yo no
predico ninguna religion, te vuelvo a repetir, ¢no es cierto? Yo, hablo o sea este
medio de comunicacién no predica ninguna religion, predicamos el evangelio,
que son las buenas nuevas de salvacion. Eso significa que no es una parte que
predicamos religion. Religion ya seria una cosa muy estricta, decir “ah no, yo
soy religioso hago esto, esto”, no, no, no. No estéd esto en la estructura. Porque
sino no hariamos de esta manera radio. Hay efemérides también entre medio del
informativo, para que sepas, si hoy es dia patrio, el himno nacional esta
presente. Cosa que en otras radios, como me acabas de decir vos, no (Entrevista
a conductora del programa “El Refugio”).

Si se considera, siguiendo a Bajtin, la vinculacion del género con una “esfera de la
praxis social” o “dreas de desempefio semiodtico e intercambio social” los discursos
evangélicos mediaticos y los géneros conformados por ellos se constituyen en vinculacién
al entorno cultural evangélico, que es heterogéneo y diversamente relacionado con lo no
evangélico. Las iglesias evangélicas, se apropian de los dispositivos tecnologicos y
sus ldgicas de realizacion en un permanente proceso de interrelacion entre
produccién cultural evangélica, lenguajes mediaticos y contextos socioculturales.

En la perspectiva de la sociologia de la religién y la cultura, la pregunta —
precisamente- por la relacién entre cultura y religion, adquiere trazas particulares
cuando se aborda el estudio de iglesias evangélicas. P. Seman en relacion al
desarrollo de iglesias pentecostales sostiene

En esos procesos van desarrollando particularidades que las enraizan
fuertemente a los contextos culturales locales, de manera que el perfil de cada
iglesia pentecostal se conforma a partir de la dialéctica entre los textos biblicos
y las bases culturales de los grupos en los que se desarrolla: asi resultan estilos
especificamente vinculados a la cultura de los jovenes, a la de los migrantes
rurales, a la de las clases medias, etcétera (2003:160)

En este sentido Seman y Gallo, en relacion al grupo de rock cristiano
“Rescate”, abordan el didlogo entre cultura evangélica y cultura juvenil y sostienen que
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“el rock evangélico revela la productividad de los movimientos de sintesis cultural”
(2008:76). Siguen los autores la perspectiva de Sanchis en relacion al sincretismo
como “la tendencia a utilizar relaciones aprendidas en el mundo del otro (cualquier
otro) para resemantizar su propio universo” (Sanchis 1994:7 en Semén y Gallo
2008:92). Los autores sefialan elementos relevantes para este trabajo: i) la diversidad de
estilos de iglesias pentecostales, vinculados a ii) la interrelacion entre cultura
evangélica y cultura local y iii) la resemantizacion resultante de esa interrelacion.

Los medios de comunicacion son un elemento importante en la interrelacion con
el contexto sociocultural. Las iglesias evangelicas que sostienen espacios o medios de
comunicacion publicos intervienen en el espacio medidtico y si bien no todas las
iglesias tienen los recursos econOomicos para hacerlo, no todas las que tienen los
recursos lo hacen. Intervenir en el espacio medidtico es intervenir en la cultura y en la
sociedad, y las iglesias lo hacen de modos diversos. Se juegan alli, ademas de las
condiciones sociales y las competencias comunicativas disponibles, las diferencias
eclesiales y sus proyectos de evangelizacion. Se configuran asi perfiles mediaticos
que conjugan diferencialmente l6gicas propias de la producciéon cultural evangélica y
I6gicas propias de la produccién cultural mediatica.

En su estudio sobre el movimiento evangélico argentino, Wynarczyk se refiere al
proceso relativo a las

(...) ampliaciones de funciones de las iglesias a través de la oferta de servicios
parecidos a los de las instituciones de la sociedad envolvente (el mundo), pero
separadas por una frontera axioldgica y doctrinal. Estos servicios pasan a
funcionar como pilares de procesos de institucionalizacion parecidos a los de la
sociedad anfitriona pero independientes de su sistema de valores (Mauss, 1993:
130). En este proceso, un colectivo que constituye un subsistema adopta
funciones de otros subsistemas (educacién, asistencia social, medicina,
comunicaciones televisivas, informacion, entretenimiento y musica). La
ampliacion de funciones trabaja en varios sentidos: sirve para reclutar nuevos
adherentes, levantar la imagen puablica ante la sociedad civil envolvente y
conseguir, en ultimo término, un control de la propia frontera cultural e
identitaria frente al avance de sectores secularizados cuyos valores y metas son
diferentes (Dobbelaere 1989) (2009:149).

Este proceso de ampliacion de funciones incluye segun el autor a las
comunicaciones, y permite explicar en parte el modo en que la industria cultural y los
medios de comunicacion evangélicos replican —en el sentido de reproduccién, pero
principalmente de respuesta- a la industria cultural y medios de comunicacion “seculares”.
Es decir que, en tanto que reproduccion —con lo que ello implica de adopcion- es parcial,
puesto que es una reproduccion “cristiana”, y en tanto respuesta es critica pues objeta los
valores por ellos sostenidos. Asi bajo el rotulo de musica “cristiana” se encuentra rock
“cristiano”, cumbia “cristiana”, reggaeton “cristiano”, etcétera. En las radios cristianas se
escuchan programas magazine, periodisticos, deportivos, etcétera, “cristianos”.

Este dialogo y negociacion con la cultura secular tiene lugar en nuestro caso con las
culturas mediaticas y populares, con los recursos y logicas en ellas configurados, para la
conformacién de las comunicaciones cristianas. La radio y la televisién se rehacen
“cristianas”, lo propio ocurre con los géneros musicales y literarios. Los discursos
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evangélicos mediaticos y los géneros configurados por ellos en cuanto “horizontes de
expectativas” funcionan sobre ciertas convenciones —lo que no impide casos en los que las
mismas son transgredidas novedosamente-, es decir, cuando se asiste a la iglesia, se mira
television o se escucha radio “cristiana”, existe una cierta idea previa de qué es lo que en
ellos habra, asi como un juego negociado a partir de esa expectativa.

Si bien en este caso tomamos como eje a la radiofonia pentecostal por ser el
fendmeno mas extendido, las vinculaciones tanto mediaticas, tecnoldgicas, institucionales
como eclesiales, ubican a la radiofonia como inserta en un circuito mas amplio e
interrelacionado de productores, espacios de circulacion y consumidores, que esta integrado
por distintos medios de comunicacion, iglesias, sitios web y librerias, entre otros. En ese
circuito que es multimediatico, transdenominacional y articulado local, nacional e
internacionalmente entrevistamos a Eroductores y consumidores que informan sobre esta
experiencia comunicacional cristiana®.

5. Aspectos tematicos, retoricos y enunciativos

La problematica acerca de la produccion cultural y mediatica que se considera
“cristiana” también se suscita en el propio entorno evangélico en el que no todos reconocen
a las mismas manifestaciones como propiamente “cristianas”. Por lo tanto la diferenciacion
con la industria cultural “mundana”, es decir no evangélica, si bien es generalizada, no es
homogénea. Tal como venimos exponiendo, el uso de esta categoria entre los actores es
situacional, histérica, movil e incluso objeto de discusion entre denominaciones y
generaciones de evangélicos. Reparar en los aspectos tematicos, retéricos y enunciativos,
mas que una circunscripcion de los géneros conformados por los discursos evangélicos
mediaticos, nos permite precisar algunos de los usos actuales. Si bien analiticamente se
separan estas tres dimensiones, empiricamente son confluentes e interdependientes. Es
decir que, en el andlisis de la propuesta comunicacional, las formas de la mediacion
tecnoldgica o el soporte material no son independientes del contenido evangélico y ambas
estan articuladas por las modalidades de la enunciacion. Los elementos tematicos y
retéricos se utilizan de maneras particulares segun los tipos de interpelacion dirigida a la
audiencia.

La Biblia, como texto fundamental, y la predicacion del mismo, ocupan un lugar
central en la definicion de las comunicaciones cristianas y orientan sobre uno de los rasgos
tipicos (tipico-no excluyente) en la produccién cultural evangélica y que marcan el
conjunto de géneros que la constituyen. La presencia de contenidos biblicos es un elemento
central en cuanto a los temas y es especialmente en los aspectos retoricos y enunciativos en
los que se manifiestan diferencias, divergencias y heterogeneidades en los diferentes usos
comunicacionales. En una escala que va desde la amplitud y heterogeneidad de temas,
formatos y modos de enunciacion, hacia la circunscripcion tematica, retérica y enunciativa
focalizada eclesialmente, se ubican la heterogeneidad de propuestas comunicacionales
evangélicas.

En cuanto a los aspectos tematicos potencialmente todos pueden ser abordados,
desde sexualidad hasta economia y salud. En este sentido los textos y las referencias
biblicas son fundamentales en su dialogo con esta heterogeneidad de temas. Desde algunas
interpretaciones estas referencias deben ser explicitas y textuales, y desde otras son
aceptadas también las referencias indirectas o implicitas. Respecto de las participaciones
televisivas del psicologo y pastor evangélico Bernardo Stamateas, una sefiora miembro de

174



Vol. VII/ N°1/enero-junio 2013/pp.164-183.

una congregacion evangélica comentaba criticamente: “;Doénde esta Dios en su mensaje?”,
y respecto de los mismos programas una joven de la misma congregacion resaltaba: “;Mird
como mete la palabra en todos lados!”. Entonces, si bien se¢ trata de un elemento central,
las interpretaciones en juego pueden ser diferentes y hasta opuestas.

La misma conductora mencionada anteriormente explicaba la estructura de su
programa en bloques, en esa organizacion del tiempo radiofonico lo “religioso” no es un
orden tematico recortado y circunscripto en si mismo, sino que “la Palabra™® biblica
aparece extendida, diseminada y en conjuncion con cualquier tema acogido en el programa,
en este caso las noticias sobre salud.

Conductora: Claro, por ejemplo en lo que a mi concierne, en mi programa, se
dividen por ejemplo los bloques. Entro a la mafiana, 9.30 de la mafana un
bloque suponete de media hora que es mi devocional, el hablar a la gente,
exponer la palabra que es lo que debemos hacer, ¢si? Bueno despuées hago un
comentario de la noticia mas relevante, otro bloque, cual es la noticia mas
relevante, qué se yo suponete hoy la salud que veo de importante, cuél es lo
mas importante en la salud, bueno, ese tema lo toco, Unicamente uno, antes era
todo el informativo, ahora es uno el tema mas relevante. Luego de eso, hago
otra nota, o sigo con otro bloque... perdén, ahi un bloque musical y entro a otro
blogue con un comentario también a nivel cristiano, pero lo hago no a nivel
religioso, que quede claro, no es una religion vuelvo a repetir. A nivel cristiano,
que puedo poner como ejemplo una cita biblica y puedo leer el comentario del
dia, y ahi leemos un comentario y después hago esa reflexion sobre ese
comentario. (Entrevista a conductora del programa “El Refugio”).

Explica también que antes “era todo el informativo”, puesto que el programa solia
incluir flashes informativos de noticias locales, nacionales e internacionales. Y agregaba la
aclaracion “no es porque es una radio cristiana nosotros nos sometemos Unicamente a esto,
no, sino que es abierto”. Estas noticias, por lo general extraidas de medios periodisticos
“seculares”, establecen un horizonte tematico comin y contemporaneo con otros medios de
comunicacion y con aquellos oyentes que no participan del ambiente evangélico.

Los aspectos retoricos y formales son los que concentran mayores discusiones y es
quizd la musica la que expresa con mayor claridad esas diferencias, puesto que para
algunos hay géneros musicales que en si mismos no son “de Dios” sino “del mundo”, asi
como para otros todo vehiculo es apropiado para llevar “la Palabra”. Respecto de las
diferencias entre musica “cristiana” y musica “secular” la conductora sostenia: “(...) a lo
mejor (hay) radios cristianas que te vas a encontrar con eso, que te digan “no, reggaeton no
es, un rock no puede ser de Dios”. La importancia de los géneros musicales se traduce
también en la radiofonia cristiana puesto que algunos programas se definen por el tipo de
musica, de modo que lo musical interviene en la definicion de los aspectos formales y
retoricos de la programacion. Para la conductora la masica es el elemento que articula el
formato del programa:

Conductora: Mucha variedad de mdasica, claro. Como las musicas seculares
también hay mucha variedad de mdsica, por ejemplo nosotros en mdsica
tenemos por ejemplo la musica de adoracion que le llamamos ¢no es cierto?
También tenemos mausica tropical ;no es cierto? Musica folclérica, todo en el
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nivel cristiano, hip-hop cristiano, todo todo todo, una musica retro cristiana, o
sea que hay variedad de masica ¢si? Y de acuerdo a eso se hace el formato del
programa, no todos los dias tenemos el mismo, por ejemplo yo los fines de
semana, miércoles por ejemplo, tengo un bloque de musica tropical que a la
gente le gusta, siempre cristiana...

(Entrevista a conductora del programa “El Refugio”).

El ejemplo musical paradigmatico de las divergencias en torno de los géneros
musicales quizd lo representa el rock; al respecto Wynarczyk indica: “La industria
mediatica de las iglesias evangélicas argentinas incluye bandas de rock “blanco” o “rock
cristiano”, contrapuestas al rock del mundo, que supuestamente transmite mensajes
satanicos” (2009: 103-104). Incluso el mismo rock cristiano resulta objeto de disputas en
las que se cuestiona por ejemplo el uso de la guitarra eléctrica, tal como lo menciona un
musico santiaguefio: “tocas con distorsion, decime ¢donde esta en la Biblia que hay que
tocar con distorsion?”. Tampoco es casual la mencion del reggaeton, puesto que esta
caracterizado por un paso de baile conocido como “perreo” que involucra posiciones y
movimiento erdticos, contrariamente en el ambiente evangélico se bailan coreografias en
grupos en las que no existe este movimiento. Ademas de los aspectos formales introducidos
por la masica, los formatos radiofonicos y televisivos también representan un abanico
heterogéneo que va desde la transmision radial o televisiva de predicaciones que tienen
lugar en las iglesias y la convocatoria a las actividades de los cultos, hasta propuestas que
se apropian de los lenguajes mediaticos a través de programas informativos periodisticos,
segmentos de humor, cocina, concursos y sorteos, produccion literaria, de Ilamados de
oyentes al aire para enviar saludos y dedicatorias musicales. Modalidad esta Ultima
ampliamente difundida en la radiofonia popular comercial.

Los aspectos enunciativos que hacen a la conformacion de situaciones
comunicativas reflejan variados modos de interpelacion a la audiencia. En nuestro caso,
siguiendo la perspectiva de la enunciacion antes mencionada, los enunciados evangélicos
dialogan con otros enunciados evangélicos y no evangélicos, y estan dirigidos a
destinatarios evangélicos y no evangélicos. Dentro de este caracter dirigido del enunciado
y estas concepciones tipicas del destinatario es posible encontrar una nocion general ligada
con lo que H. Wynarczyk denomina el “afan conversionista” y el “trabajo de conquista
espiritual” (2009: 331-332). También P. Seman sefiala en relacion con la industria cultural
evangélica su vinculacidon con los proyectos de evangelizacion y con la contencién de
antiguos fieles (2010b: 7). Es decir que, en parte, las comunicaciones evangélicas se dirigen
hacia fuera del &mbito cultural evangélico, en un trabajo propiamente evangelistico y
también se dirigen hacia los propios, hacia quienes conocen y participan del entorno
evangélico. Si bien es posible encontrar esta doble destinacion en la misma enunciacion
evangélica mediatizada, también puede estar dirigida hacia unos u otros primordialmente.
A continuacién presentamos dos casos, de dos programas evangélicos pertenecientes a
iglesias pentecostales. El primero, de aproximadamente dos horas de duracion, forma parte
de la programacion de una emisora perteneciente a una iglesia pentecostal con méas de 50
anos en la ciudad; el segundo, es un programa de una hora gque se transmite en una emisora
comercial, conocida en el medio por su programacion de musica “del recuerdo” y tropical.
Nos concentramos en este analisis en los minutos iniciales de ambos programas®®, por ser
aquellos en los que generalmente se presentan y sintetizan su propuesta frente a la
audiencia.
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1- Programa de entretenimiento y compafiia. El primero de los programas toma su
nombre de la cancién “Las cosas son como son” interpretada por Ricardo Montaner, un
cantante pop latino, que siendo ya conocido en el mercado musical internacional se
convierte al evangelismo, por lo que sus canciones circulan tanto en emisoras comerciales
“seculares™*! como en emisoras evangélicas. Es decir que desde su identificacién sonora
ofrece un espacio cultural compartido sin perder la calificacion cristiana de la
musicalizacion. Desde las primeras palabras el conductor presenta al programa como una
compafiia, y mediante el tuteo y el humor establece un trato coloquial. Enumera la
diversidad de espacios de audicion y sefiala la pagina web en la que también se puede
escuchar el programa. EI conductor identifica el dial pero no la emisora, tampoco menciona
en su presentacion a la iglesia (aunque en otros casos suele hacerlo), y al pasar dice su
nombre, es decir que se supone conocido por los oyentes. Pero es en la presentacion del
folclore donde se condensa la interpelacidn, en este caso a través de la masica, a un pablico
constituido por el disfrute del género musical que es considerado como parte fundamental
de la cultura nacional y especialmente local santiaguefia. Las canciones programadas son
efectivamente folcldricas pero “cristianas”. El programa que acompafia radiofonicamente
es aquel que se ubica en segundo plano en relacion con otras actividades del oyente, y se
articula en la confluencia entre evangelismo y entretenimiento.

Las cosas son como son (04/10/10)

Cortina del programa “Las cosas son como son” Ricardo Montaner

Conductor: “Bienvenidos gente linda a una emision mas de Las cosas son como
son. El programa que a las tardes te acomparfia en Santiago del Estero a través
de la uno cero tres punto tres. Este es tu programa de todas las tardes que te
hace la mejor compafiia, el que te saca por ahi una sonrisa, a veces una lagrima,
a veces una cara asi, una fruncida de ojo con pata de gallo y todo. Bueno esos
somos nosotros, somos “Las cosas son como son” y ya estamos en el aire de
Santiago del Estero. (...) Estamos en tu compu, asi nos estas escuchando,
estamos en todo el mundo a través de Internet. Esperamos que estés pasando
una linda tarde, que ya estés disfrutando junto a tu familia, junto a tus amigos,
en tu trabajo, en tu empresa, en tu colegio... Bueno si es en tu colegio espero
que sea en la hora libre o en el recreo, ¢eh? Nada de estar escuchando en clase,
¢eh? Si me estds escuchando en clase apaga y después me sigues escuchando,
porque sino los profesores vienen y me dicen “Mira, Ricardo... me distraes a
los alumnos en la hora de clase vos” (Risas). Bueno, asi queremos comenzar
una tarde distinta, porque todas las tardes son distintas, todas las tardes son
renovadas, todas las tardes son bendecidas por Dios, que ya esta contigo, desde
que comenzo el dia estd con vos, asi que debes estar muy bien acompafiado y
bueno nosotros queremos ser una compariia mas para vos. (Sube cortina)

Bueno, hoy es lunes dia esperado para muchos, no tanto para otros, pero para
los que les encanta el buen folclore, dicen “bienvenido lunes a Las cosas son
como son” (Sube cancion folclore “cristiano™).

2- Programa que convoca. El programa propone desde su nombre la promesa de que
en su transcurso tendra lugar un milagro, asi desde el comienzo la conductora convoca a
comunicarse con el programa ofreciendo cuatro lineas telefonicas, una de la iglesia, otra de
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la radio y dos celulares. Si bien en este caso la musica del programa pasa a un segundo
plano frente a la oracion por milagros, al insertarse en la programacion de una emisora
comercial se establece una conexion con el espacio general de la radio. La estacion de FM,
paraddjicamente llamada “Tentacion”, es mencionada por las conductoras y las
identificaciones grabadas con el nombre de la emisora son emitidas en las pausas musicales
del programa. Tal como sefialamos es una emisora conocida por su programacion musical
“del recuerdo” y tropical, es decir que tiene un publico predominantemente adulto con un
perfil popular, de modo que el programa se interrelaciona con un entorno no evangélico y
posiblemente a ese publico es al que dirige su interpelacion. La conductora convoca a la
audiencia tanto a llamar al programa como a acercarse a la iglesia, enfatizado por la
cantidad de lineas de comunicacion y las orientaciones incluso de transporte para llegar al
templo. Los milagros tendran que ver principalmente con los Ilamados por pedidos de
oracién vinculados a la sanacién de enfermedades de los oyentes.

La hora del milagro (08/08/11)

Cortina tipo ranchera “cristiana”: Nada vale si no tengo amor

(Sobre cortina) Identificacion de la emisora

Conductora 1: “Bueno, Dios le bendiga amada audiencia, los saludo con la rica
paz del Sefior, quien le habla la pastora Celfrida y bueno estamos aca junto a la
sierva Yanina esposa del pastor Daniel y bueno estamos empezando ahora el
programa “El Dia de los Milagros” y bueno estamos esperando su llamadito y
bueno acd estamos para recibir su llamado, recibir su mensajito para que
nosotros estemos orando, y queremaos orar por su vida, hoy es, hoy es dia lunes,
dia de oracion y de ayuno amada audiencia y bueno, le agradezco a Dios que
nos permite entrar en sus, en sus hogares a traves de estas ondas radiales y
bueno que Dios le rebendiga en gran manera, y bueno, muchas bendiciones para
todo el pueblo, para toda la audiencia, y bueno estamos en la radio FM 93.2
radio, eh... Tentacion, gloria a Dios y los numeros de teléfono le estamos
dando ahora 4112785, el nimero de celular 151722772 y el nimero de mi
teléfono le voy a estar dando 011 1511393391 y el ndmero de teléfono de la
iglesia de “Mi salvador Jesus” 4149499. Nuestra iglesia es la iglesia “Mi
salvador Jesus” es Pentecostal misionera, se encuentra en Villa'? Abalos en
calle Borges 111, de ahi una cuadrita y media de la avenida Madre de Ciudades,
colectivos que le dejan, que le acercan seria el 119, el 116, ahi nomas estamos
esperandolo hermana, hermano, acércate porque Dios estd haciendo grandes
cosas, maravillas estd haciendo el sefior, y bueno, te esperamos hermano, si
estds escuchando tu la radio no es casualidad, sino que Dios estad queriendo
hacer algo en tu vida, quiere hacer el milagro en tu vida, en el nombre de Jesus.
Hoy estamos ya empezando la reunion de las 16 hs. junto al siervo Daniel, esta
ahi clamando por todas las almas y bueno hoy estamos nosotros aca para
bendecir su vida hermano, en el nombre de Jesus, y yo les presento aca ahora a
la sierva Yanina que ella va a estar ahora saludando a la audiencia (Sube
cancion “cristiana”).™

Si bien el primer programa acomparia y puede estar en segundo plano con otras
actividades del oyente, se constituye a si mismo como el centro de la oferta comunicativa, a
diferencia del segundo que como programa convocante enfatiza la emision radiofonica pero
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mas que nada a un espacio extra mediatico como la iglesia. En relacion con la reflexion
sobre la construccion del espacio en el discurso radiofonico J. L. Fernandez propone tres
modos generales de la enunciacion radiofonica: i- modo transmision, ii- modo soporte y
iii- modo emision. En ellos respectivamente se configura:

un espacio social, de vida externa al medio (...); un espacio cero, sin ninguna
indicacion espacial, en el que el sonido aparece entonces en el borde del
parlante, en su superficie; y un espacio mediatico, que solo tiene existencia en
el propio medio, y que presenta distintas posibilidades, desde la construccion
del efecto estudio hasta la articulacion de espacios a los que uno no podria tener
acceso si no es a través del medio” (2008: 48, cursivas del autor)

Los casos que aqui analizamos se ubicarian dentro del modo emisién, a diferencia
de otras ocasiones, como por ejemplo la audicién de cultos en el templo, en las que el modo
transmision se presenta como modalidad de enunciacion. En los programas presentados la
emision se realiza desde el estudio pero nos interesa pensar también el espacio que
proponen a la audiencia, asi la referencia a los espacios fuera del medio funciona méas bien
deicticamente, el primero con el propio espacio de los oyentes al que acompafa y el
segundo con el espacio de la iglesia al que convoca a asistir.

Conclusiones

Exploramos en este trabajo diferentes perfiles mediaticos evangélicos pentecostales
conformados en el seno de la cultura popular que establecen con la cultura mediatica una
serie de relaciones ambivalentes, cuyos discursos se configuran heterogéneamente en su
articulacién con los entornos culturales y dan cuenta también de las competencias
socioculturales de los productores. En este proceso se conforma un segmento dentro del
espectro mediatico, la industria y la produccion cultural, que si bien es heterogéneo, esta
atravesado por lineas de tension comunes.

Reconocemos asi un conjunto de géneros mediaticos y de produccion cultural que se
diferencian por su realizacion cristiana. Se trata de una combinatoria de modalidades de
comunicacion, de interpelacion religiosa que puede considerarse como un conjunto de
nuevos géneros de discurso religioso que resultan de sus variadas articulaciones con los
lenguajes medidticos y la industria del entretenimiento. Expusimos a lo largo del trabajo
diferentes dimensiones que nos permiten sostener que estos géneros se realizan tanto en
expresiones propias de la industria cultural como en expresiones configuradas por
modalidades de comunicacion popular que las diferencian de sus homdélogos seculares.
También que estos generos se realizan en una ambivalente relacion de contrapunto con las
comunicaciones seculares que adoptan y modifican. Al mismo tiempo que en sus aspectos
tematicos, retdricos enunciativos, se modulan en un continuo que va de las versiones mas
tradicionales y habituales de comunicacion religiosa hacia aquellas renovadas por las
maultiples articulaciones con el lenguaje de los medios de comunicacion. En
correspondencia con ello constituyen espacios de interaccion e interpelacion con el publico
evangeélico y no evangélico y con sectores diferenciados dentro de ellos. Asi es como
constituyen estrategias de produccion cultural que expresan las competencias de sus
realizadores y el papel de los discursos pentecostales como componentes activos de la
produccién mediatica y cultural contemporanea. De modo que, si consideramos este aporte
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visto en el conjunto de los medios de comunicacién y la produccién cultural, su presencia
en la oferta comunicativa forma parte del conjunto de referencias de la cultura mediatica
contemporanea, y en este sentido mantienen la visibilidad del espacio cultural evangélico.
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Palabra de Dios”.

1% Consideramos “introduccion” desde el inicio de la cancion identificatoria y las primeras palabras de los
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12 En este caso se trata de un barrio o conjunto habitacional y no un asentamiento o “villa” en el sentido que
suele tener en la ciudad de Buenos Aires.

3 En el caso de este programa omitimos la entrada de la segunda locutora, que también es parte de la
introduccién, puesto que en gran medida refuerza lo expresado por la primera y no agrega elementos nuevos
al analisis que aqui desarrollamos.
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